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Editorial

L’'universita del XXI secolo

I 9 marzo scorso la Camera dei rappresentantii Bgti Uniti d’America ha approvato IScientific
Communications Act of 2007, una legge (HR1453) con cui si autorizza la Naid@cience Foundation,

la grande agenzia che coordina la ricerca pubblétdaese, a spendere ogni anno per cinque amni, da
2008 al 2012, dieci milioni di dollari nell’educarie alla comunicazione degli scienziati.

La scelta si impone perche, agli occhi del legistamericano, i rapporti tra scienza e societa son
ormai cosi interpenetrati da rendere professionatenaecessario per uno scienziato — in primo luogo
per uno scienziato che spende i soldi del contriteie- comunicare con il grande pubblico dei non
esperti. Ma anche, e soprattutto, dalla necessdastiruire per tutti una solida «cittadinanza stifeca».

Aver indicato queste due esigenze, quella che ie@mgli scienziati di saper comunicare e quella che
consente al cittadino di acquisire una culturargifiea sempre piu solida, non € in assoluto unetao
Neppure per una grande istituzione politica. Laitaodello Scientific Communications Act of 2007 risiede,
invece, in una piu precisa indicazione: educam@ edimunicazione non solo i ricercatori, ma anche gl
studenti di materie scientifiche all'universita.riodo che la prossima generazione di scienziatiecdici
sia gia pronta a instaurare un rapporto piu congd@ee quindi piu maturo, con la societa.

Se la legge verra attuata e i risultati risultempositivi, allora & la natura stessa dell’'univiérgihe
iniziera a cambiare. Perché alle due missioni nage dell’'universita, la formazione e la ricerse,ne
aggiungera una terza: la diffusione delle conoseag®Entifiche nella societa, appunto.

In realta & da molti anni che negli Stati Unitiifealcuni paesi europei) si parla di uflsird Mission o
di un Third Sream per le universita. Ma in genere si interpretatesia esigenza come il semplice
«trasferimento delle conoscenze» dagli atenei eetsri di ricerca alle imprese.

Compito importante in una societa e in un’econarhia e definita, ormai, “della conoscenza”. Ma cauest
interpretazione dell@erza Missione ha prodotto secondo alcuni (per esempio seconcmiahnalisti
dell'inglese Russell Group), risultati al di sotto delle aspettative. Perdh&rasferimento efficiente delle
conoscenze dalle universita alle imprese non pseéredineare. E perché quello che conta, in un@tsoc
che punta sull'innovazione per svilupparsi, &€ @ear ambiente con una forte vocazione innovativauiril
dialogo tra scienza ed economia — 0 se si vuoleriirgersita e impresa — diventi naturale. Occoreare, in
altri termini, unmelieu culturale favorevole alla produzione e all'usdalebnoscenza.

In una societa democratica questo ambiente & umeatelpartecipativo. In cui i cittadini favoriscono
la produzione di nuova conoscenza e, appunto, gipaieo alle scelte sulle concrete applicazioniedell
nuove conoscenze prodotte. Di piu. Nella societmadeatica della conoscenza tutti devono aver
accesso alle nuove conoscenze e tutti devono &v@essibilita di utilizzarle per migliorare — ianhini
economici, ambientali e culturali — la propria vita

Tutto cido non nasce, solo, da una elementare esagdirgiustizia sociale. Ma anche da una esigenza d
efficienza. Lo sviluppo di una societa che puntéastonoscenza € piu rapido e profondo se la aultur
dell'innovazione ¢ diffusa e partecipata.

Se tutto questo € vero, allora &€ necessario remdtre la funzione dell'universita. Allora & nesaso
assegnarle com&erza Missione non solo quella di trasferire conoscenze alle isgrana anche e
soprattutto quella di collaborare attivamente aliffusione delle conoscenze nella societa e alla
costruzione di una vasta cittadinanza scientifi¢@. significa, naturalmente, che le universita devo
attrezzarsi. Sia creando nuovi spazi di studiordpporti tra scienza e societa. Sia formando i prop
studenti allaTerza Missione, come indica locientific Communications Act of 2007 della Camera dei
Rappresentanti degli Stati Uniti. Sia, infine, iattiendo risorse specifiche e riconoscendo autonomia
disciplinare alla comunicazione della scienzarahde pubblico.

E questo, forse, uno dei ponti fondamentali daraost per passare dall’'universita del XIX secolo a
quella del XXI secolo. Dalla societa fondata stléssformazione della materia alla societa fondalia s
diffusione della conoscenza.

Pietro Greco
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